MRex v3 - Manualul de utilizare a interfetei de administrare'

1. Introducere

MRex v3 este a treia generatie a popularei platforme de comert electronic Magazinosaurus Rex,
dezvoltata de KSD / Pinbud International incepand cu anul 2006. De-a lungul timpului, profitand si
de faptul ca, la momentul aparitiei, era prima platforma de magazin online la cheie oferita la un
pret decent, MRex a devenit astazi cea mai populara solutie de comert electronic pentru
comerciantii romani care isi doresc un magazin online propriu, independent, fara sa depinda de
plati recurente catre furnizori terti, anumite servicii de hosting sau contractarea altor servicii.

Tn timp, MRex a devenit o platforma din ce in ce mai matura: ultima variant3 a scriptului
beneficiaza astfel atat de experienta imensa acumulata de echipa de programare si design din
spatele platformei, cat si de feedbackul transmis de cea mai mare baza de clienti din Romania.

2. Capitolele principale din interfata de administrare

Interfata de administrare e impartita tn 5 sectiuni principale:

e ,Catalogul de produse”: contine toate meniurile necesare administrarii catalogului de
produse.

e ,Administrarea magazinului”: contine meniurile necesare pentru administrarea comenzilor,
listelor de utilizatori, de comentarii etc.

e ,Marketing & Design”: de aici puteti seta toate elementele care sa asigure succesul
comercial al magazinului, adica promotii grafice (banere), vitrina magazinului, produsul zilei
etc.

* ,Setdri generale”: de aici se fac setarile initiale ale magazinului.

e ,Alte instrumente”: contine diverse instrumente utile, cum ar fi instrumentele Google
(integrarea magazinului cu Google Analytics, Webmaster Tools) sau interfata de blocare IP.

Pe ecran sunt afisate permanent doua instrumente foarte utile:

* Cutia de cautare: indiferent de pagina pe care va aflati, puteti cauta un produs, un client
sau o comanda (folosind codul acesteia)

* Meniul rapid: de aici puteti seta cateva linkuri care sa stea permanent pe ecran. Evident,
puteti seta linkurile care sunt cele mai accesate in functie de profilul dumneavoastra.
Linkurile sunt legate de contul dvs. de utilizator, deci daca veti accesa contul propriu de pe
alt computer, ele fi ramane acolo.

n general, ordinea meniurilor este cea logica. De exemplu, la catalogul de produse, este logic c3
trebuie sa aveti mai intai niste furnizori, apoi sa organizati arborele de categorii (,,rafturile”
magazinului) si la final sa introduceti produsele.



2.1 Submeniurile rubricii ,Catalogul de produse”

- ,Furnizori”: de aici puteti crea o fisa pentru fiecare dintre furnizorii magazinului. Fiecare furnizor
este caracterizat de printr-o denumire si o descriere. Codul XLS este codul care trebuie folosit Tn
cazul actualizarii datelor prin SmartXLS (v. mai jos)

- ,Producdtori”: aici definiti brandurile (marcile) comercializate de magazinul dvs. Fisa unui
producator contine si instrumentele SEO necesare definirii meta-tagurilor (titlu, descriere, cuvinte
cheie). Tn cazul in care nu le completati, ele se vor construi automat. Dacd bifati mentiunea: , Apare
pe toate paginile”, linkul direct catre pagina de prezentare a acestui producator va fi afisat in tot
magazinul (de obicei in partea din stanga, sub arborele de categorii)

- ,Categorii”: de aici definiti arborescenta categoriilor. Cele mai importante lucruri pe care trebuie
sa le aveti in vedere sunt urmatoarele:
* Descrierea categoriilor va fi vizibila numai in cazul categoriilor de tip parinte (cele care au
subcategorii).
* Pentru a configura specificatiile cititi mai jos
* Daca bifam la o specificatie: ,Filtru in lista de produse”, acea specificatie va functiona ca
filtru.
* Ordinea specificatiilor poate fi rearanjata sus-jos tragand cu mouse-ul de ele.
e ,UM” se refera la unitatea de masura. De exemplu, daca avem o specificatie: ,Capacitate
HDD”, ii vom defini UM: ,,GB".

- ,Specificatii”: spre deosebire de variantele precedente, specificatiile se definesc acum din
propriul meniu:
Admin - Specificatii

Specificatiile pot fi de 4 feluri:

* Tip grup: acestea sunt titluri pentru alte specificatii (rolul lor va fi decorativ)

* Tip valori multiple: acestea sunt specificatii care vor putea lua mai multe valori fixe, de
exemplu Culoare (valori posibile: alb, rosu, verde etc.) sau Ecran (valori posibile: TFT, LCD
etc.)

* Tip valori unice: acestea sunt specificatii care nu pot avea decat o valoare posibila (de ex:
3G, valori posibile da / nu, Transport gratuit: da / nu etc.)

* Tip completare libera: aici intra specificatiile care fie au prea multe valori posibile (ex:
Diagonala, valori posibile 3.1, 4.5, 8, 9, 10, 11 etc.) fie pot permite introducerea de text (ex:
Porturi, cu valoarea ,,3 USB cu posibilitate de upgradare”). Tot aici intra si specificatiile
carora li se vor putea defini intervale-filtru.

Pasii pentru definirea unei specificatii:
1/ Admin - Specificatii, click pe butonul verde intitulat Specificatie noua

2/ Completati specificatia dorita
3/ Definiti valorile



Daca specificatia e de tip completare libera, valorile se vor defini de pe fisa produsului. Daca e
de tip valoare multipla / unica, se vor defini direct de aici. Apasati pe butonul , X valori” care
se activeaza in linia specificatiei.

Pentru a crea o valoare nous3, tastati numele acesteia in input-ul din dreapta. Tn cazul in care
exista deja o valoare cu un nume similar, va fi sugerata. Daca nu exista, in sugestie veti avea
urmatoarele optiuni:

- Creare + atribuire aici: apasati pe aceasta optiune pentru a crea efectiv aceasta valoare sia o
atribui specificatiei
- Numai creare: valoarea va fi salvata in baza de date, dar nu va fi asociata acestei specificatii

Tn cazul in care valoarea exista deja, in dreptul numelui ei vor apérea 3 iconuri, fiecare
reprezentand o actiune specifica, explicata pe ecran. Pentru a atribui unei specificatii o valoare
deja introdusa in baza de date, apasati pe iconul

Pasii pentru atribuirea unei specificatii pe o categorie:

Spre deosebire de vechile variante de magazin, acum nu mai e nevoie sa construiti specificatiile
dorite pe fisa fiecarei categorii in parte. Daca aveti trei categorii care au nevoie de specificatia
»,Diagonald”, este suficient acum ca specificatia aceasta sa fie definita o singura data si sa fie apoi
atribuita ori de cate ori este nevoie, pe fiecare categorie la care se preteaza.

Pentru a atribui o specificatie unei categorii:

1/ Admin - Categorii

2/ Apasati pe butonul ,X specificatii” din dreptul categoriei dorite

3/ Ca si in cazul valorilor (v. mai sus) folositi instrumentul de autosugestie pentru a identifica
specficatia doritd sau pentru a crea o specificatie noud. in clipa in care ati identificat specificatia
dorita, apasati pe iconul

Puteti crea specificatii direct de pe fisa categoriei.

Optiunile posibile pentru o specificatie sunt:

- Activa / inactiva

- Daca apare in lista de produse

- Daci e sau nu filtru. in cazul in care specificatia e de tip ,valoare multipld / unic”, valorile de
filtrare se vor bifa pe fiecare produs, fiind definite in prealabil la unul din pasii precedenti. Daca e
de tip ,,completare libera” se pot seta intervale, in cazul in care se doreste acest lucru.

Pentru a schimba ordinea specificatiilor de pe fisa unei categorii:

Tn fisa categoriei dorite (ex: Admin : Categorii : [X specificatii]) trageti cu mouseul sus-jos
specificatia pe care doriti sa o mutati.



Ultimul pas: Bifarea / definirea valorilor pe fisa unui produs

Valorile se bifeaza sau se definesc (in cazul specificatiilor tip ,,completare liberd”) pe fisa
produsului, din rubrica / tabul ,,Specificatii”.

- ,Produse”: de aici se pot administra produsele din site. Fisa unui produs este ceva mai complicata
(mai bogata) decat in variantele vechi de magazin, dar continutul rubricilor este usor de inteles prin
simpla utilizare. n cazul in care exist3 totusi lucruri pe care nu le intelegeti, ap&sati pe semnul
intrebarii din dreptul campului dorit. Vom detalia mai jos numai rubricile care au nevoie de
explicatii speciale:
»Calculator preturi”: este util atunci cand doriti sa setati preturi fixe sau calculate cu
precizie, de exemplu: 99,99 RON sau 120 RON. Introduceti pretul dorit si calculatorul va
calcula imediat ce pret trebuie setat in admin pentru ca pretul respectiv sa apara in site.

* ,Adaosuri”: din tabul adaosuri se pot suprascrie adaosurile de pret (si taxele) setate pe
produsul deschis. In MRex, setarea adaosurilor si a taxelor se bucura de o flexibilitate
maxima: astfel, desi ele se definesc initial la nivel de magazin (de exemplu: adaos general
10% si TVA 24%) ele pot fi suprascrise la nivel de categorie, sau la nivel de furnizor, sau la
nivel de produs individual (v. mai jos).

* ,Poze specificatii”: in cazul in care produsul are variante (de exemplu, un tricou cu mai
multe culori / modele) puteti urca poze sugestive pentru fiecare variantd. Acestea vor
aparea in pagina produsului.

e, Stocuri variante”: in cazul in care detineti situatia stocurilor pentru diverse variante (de ex.
stocul pentru ,tricou rosu” si stocul pentru ,tricou verde”) puteti introduce aici stocurile
corespunzatoare. Atunci cand cineva va dori sa cumpere o anumita varianta, va fi
atentionat in cazul in care acea varianta nu mai este in stoc.

Atentie! Stocurile nu se actualizeaza automat! Tn cazul in care cineva plaseazd o comand3
pentru 2 produse care au stoc 14, stocul nu se va actualiza automat la 12.

- ,Adaosuri”: asa cum e scris mai sus, MRex ofera o flexibilitate totald asupra adaosurilor si taxelor
din magazin. Trebuie Tnsa sa clarificam diferenta conceptuala dintre cele doua modificari de pret
* adaosul se adauga intotdeauna la pretul de intrare, inainte de taxare. De exemplu, daca
pretul de intrare al unui produs e de 100 RON + taxe si noi lucram cu adaos de 10%, atunci
pretul cu care revindem acel produs va fi de 110 RON + taxe. Daca vrem sa acordam un
discount de 5%, atunci pretul lui va fi de 95 RON + taxe.
* taxele se aplica intotdeauna la pretul final, cu tot cu adaosuri. Astfel, daca avem un produs
cu pret de intrare 100 RON si adaos 10%, peste care aplicam un TVA de 24% si o taxa verde
de 7 RON, pretul sau final de vanzare va fi de 110 RON + TVA + taxa verde, adica 143,40
RON.
Peste pretul unui produs putem aplica oricate adaosuri / discounturi si taxe dorim dar trebuie sa
tinem cont de faptul ca adaosurile se vor calcula in ordinea setarii lor Tn panoul de administrare.
Astfel, daca avem un produs (p) cu pret de intrare 100 RON si doua adaosuri: (a) adaos general
15% si (b) adaos de furnizor 10 RON, pretul produsului va fi diferit in functie de ordinea de aplicare
a adaosurilor. Astfel, pretul poate fi calculat dupa formula (p) + (a) + (b), caz in care va fi egal cu
125 RON + taxe, sau dupa formula (p) + (b) + (a), caz in care va fi egal cu 126,5 RON + taxe.



- ,Smart XLS”: acesta este modulul care va ajuta sa importati sau sa actualizati cu ajutorul unui
fisier Excel toate produsele de pe site. lata principalele reguli care trebuie respectate:

e capul de tabel trebuie sa fie identic cu cel oferit ca exemplu in panoul de administrare si nu
trebuie sa lipseasca din fisier, chiar daca unele coloane vor fi goale;

* codul unic de gestiune trebuie sa fie prezent obligatoriu in fisier;

* se acceptd numaifisiere xls (Excel traditional), nu xlsx (Excell 2010);

* pentru categorii, producatori, furnizori, folositi ,codul XLS” afisat in admin Tn dreptul
acestora;

* fisierele foarte mari sunt rareori acceptate de serverele web, de aceea, daca vreti sa
actualizati un numar mare de produse trebuie sa rupeti acea lista in mai multe liste mai
mici (eventual publicati lista in cadrul aceluiasi fisier excel, pe mai multe taburi);

* nu actualizati decéat datele strict necesare, nu incarcati fisierul cu coloane inutile; de
exemplu, daca doriti sa actualizati doar preturile dintr-o anumita categorie, fisierul va
trebui sa aiba completatd numai coloana cu preturi (salvati resursele serverului);

e comparatorul de liste va ajuta sa comparati pretul unor produse existente deja in site.

2.2 Submeniurile rubricii ,,Administrare magazin”

- ,Comenzi”: din meniul de comenzi puteti prelua comenzile efectuate de clienti. Fiecare comanda
are un status (numele statusurilor pot fi schimbate, v. mai jos). Fisa comenzii permite si trimiterea
de mesaje pe email catre utilizator, in cazul in care, de exemplu, nu este de gasit la telefon.

Tn MRex v3 comenzile pot fi de doup feluri: comenzi normale si ,,comenzi rapide”. Comenzile
normale sunt cele care se efectueaza in mod normal. Comenzile rapide nu pot fi facute decat
pentru un singur produs si pot fi efectuate direct din fisa produsului. Daca utilizatorul se afla prima
oara pe magazin, i se va deschide automat un cont (cu o parola aleatoare pe care va trebui sa si-o
schimbe cu primul prilej). Tn cazul in care are deja cont, va fi invitat s3 se logheze intai in contul
propriu. Verificarea se face pe baza adresei de email.

- ,Comenzi telefonice”: acest meniu reprezinta de fapt un desfasurator de tip call-center, deoarece
comenzile telefonice, in esenta, nu sunt altceva decat comenzi normale la care operatorul
magazinului va trebui sa preia datele (nume, email, adresa etc.) pe care trebuie sa le trimita
utilizatorul. Cea mai simpla si logica modalitate e sa creeze el un cont in numele utilizatorului sau
sa intre Tn contul acestuia si sa plaseze comanda dictata la telefon.

- ,Utilizatori inregistrati”: aici puteti lista utilizatorii inscrisi pe site.

- ,Moderare comentarii”: toate comentariile introduse initial de utilizatori ajung in panoul de
moderare. Ele nu vor fi afisate pe site daca nu sunt aprobate de operatorul magazinului. De
asemenea, comentariile pot fi modificate. Din panoul de administrare se poate introduce si cod
HTML, de exemplu un cod de pe Youtube (nu si prin site).

- ,Alerte de pret”: utilizatorii pot seta de pe fisa produsului o alerta care sa ii avertizeze daca pretul
produsului dorit a ajuns la un anumit nivel. De aici operatorul magazinului poate verifica periodic
indeplinirea conditiilor pentru alertele de pret solicitate de utilizatori si poate declansa trimiterea
acestora.

- Whislisturi”: ca si in cazul comentariilor (v. mai sus) nici o lista de preferinte setata de utilizatori
nu devine publica pana cand continutul ei nu e aprobat de un operator de magazin.

- ,Cupoane de reducere”: cu noul MRex v3 puteti defini cupoane promotionale. Dati un nume
inteligibil seriei de cupoane (de ex. ,Cupoane martie 2012”) pentru a deosebi intre ele diversele
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serii de cupoane. ,,ID unic” inseamna ca nu se va genera decat un cupon, care va putea fi folosit de
un numar limitat de ori, setat la cdmpul: ,numar de cupoane de generat”. Valoarea reducerii este
calculata automat in cosul de produse atunci cand clientul introduce codul de cupon. Discountul
este aplicat la valoarea intreaga a cosului.

- ,Chestionare”: folositi acest instrument pentru a afla mai multe lucruri despre vizitatorii
magazinului. Chestionarele pot fi setate sa fie afisate atat pe lateral, cat si (numai) in pasul final al
comenzii, putand fi completate asadar numai de clientii care pun efectiv o comanda pe site.

- ,Cdutdri in site”: MRex poate monitoriza expresiile care se cauta in site de citre utilizatori. in
acest fel puteti vedea ce se cauta, care sunt tendintele, ce isi doresc sa afle utilizatorii.

- ,Lista emailuri Newsletter”: este lista actualizata a tuturor clientilor care si-au exprimat acordul
de a primi newsletterul magazinului. Lista poate fi exportata in format .csv si apoi importata in
programul de emailing dorit.

2.3 Submeniurile rubricii ,,Marketing & Design”

- ,Jemplate-uri”: galeria de template-uri disponibile. Pentru a aplica un template trageti cu mouse-
ul imaginea sa in fereastra de previzualizare, apoi apdsati pe butonul ,Aplica template”. MRex v3
vine, ca de obicei, cu 18 template-uri pre-construite pentru magazinul dumneavoastra. Sunt 6
teme de baza plus variante de Paste si de Craciun pentru fiecare.

- ,Configurare homepage”: de aici puteti configura prima pagina a magazinului. Aceasta poate
contine fie o vitrina clasica de produse (indexul clasic), fie o lista de produse si categorii (index
revolutie), fie un text. Cele 3 tipuri de homepage nu pot fi afisate simultan”. De asemenea, tot de
aici se pot crea superbanerele prezente pe prima pagina: puteti opta fie pentru un slideshow, fie
pentru un baner static sau in format flash. Puteti opta, de asemenea, pentru amandoua.

Tot de aici puteti seta un popup care sa contind un mesaj important pentru utilizatori. Mesajul se
afiseaza o singura pe data pe sesiunea de navigare.

- ,Produsul zilei”: puteti seta o promotie care sa priveasca un singur produs, la un pret preferential,
disponibil o singura zi. Puteti seta mai multe produse care sa ruleze succesiv, in zile diferite.
Produsul zilei are propria sa pagina de prezentare.

- ,Superbaner categorii”’: dupa modelul superbanerului din homepage pot fi setate superbanere si
pe paginile de categorie. Exista, totusi, o mica diferenta esentiala: pe paginile interioare puteti
implementa inclusiv cod HTML, ceea ce inseamna ca puteti afisa, de exemplu, reclame Adsense.
Nu se pot afisa mai multe superbanere pe o singura categorie.

- ,Banere comerciale”: sunt afisate pe lateral, sau la inceputul si sfarsitul paginilor. Apar peste tot in
site. Le puteti folosi (mai ales pe cele care apar sus/jos) si pentru a face anunturi importante.

- ,Merchandising”: de aici setati produsele care sa fie promovate pe paginile intermediare, adica in
subcategorii (categoriile care nu sunt terminale, ci contin linkuri catre categorii terminale) si
paginile de prezentare ale producatorilor / marcilor distribuite. Numarul maxim de produse afisate
in aceste pagini, pe un singur rand, este de 3. Un produs ales intr-o anumita categorie se va afisa
automat atat in pagina categoriei-parinte, cat si in pagina producatorului.

- ,Recomanddri”: MRex afiseaza automat pe fisa fiecarui produs cele mai recente 4 produse din
aceeasi categorie. Puteti suprascrie / inlocui aceasta generare automata cu una alocata manual,
prin care sa recomandati Tn mod specific anumite produse pe fisa unui anumit produs.

- ,Generare fisiere portaluri”: de aici puteti genera fisierele pentru integrarea magazinului in
comparatoarele online.



2.4 Submeniurile rubricii ,,Setari generale”

- ,Datele firmei”: setati datele de facturare ale firmei dumneavoastra.

- ,Logo site”: puteti urca logo-ul in format imagine (gif, jpg, png)

- ,Diverse setdri”: de aici puteti seta cele mai diverse optiuni ale magazinului. Intrucat toate aceste
optiuni sunt auto-explicative, va sfatuim sa le cititi cu atentie sa faceti cele mai avantajoase alegeri
pentru magazinul dumneavoastra.

- ,Metode de platd”: orice magazin poate accepta mai multe modalitati de plata. Platile care nu
necesita un procedeu online sunt numite ,plati clasice”. Cele care se efectueaza online (ePayment
sau romCard) trebuie corelate cu optiunea corespunzatoare din dreptul coloanei ,Actiuni”. La
platile online puteti adauga si un comision suplimentar, care va fi evidentiat in momentul platii.

- ,Configurare platd online”: de aici se configureaza detaliile pentru cele 2 optiuni de plata online.
- ,Metode de livrare”: ca si in cazul platilor, magazinul poate oferi mai multe metode de livrare. Pe
fiecare metoda se pot seta localitatile in care e valabila metoda respectiva si costul ei.

- ,Pagini statice”: permite administrarea paginilor de informatii generale de pe site (de ex. Cum
cumperi? sau Cum livrdm?). Paginile pot fi asezate fie in meniul de sus, fie Tn meniul de jos.

- ,Diverse texte”: este rubrica de la care pot fi schimbate diversele texte prezente pe site.

- ,Configurare watermark”: watermarkul este o inscriptie care apare pe fiecare poza de produs din
magazin. De aici puteti seta felul in care sa apara. Pentru a elimina watermarkul este suficient sa
dati valoarea ,,0” in campul ,, dimensiune”.

Atentie! Tntrucat watermarkul consumd resursele serverului, nu va sfatuim s3 7l activati decat
daca va doriti neaparat acest lucru.

- ,Configurare Captcha”: codul captcha apare la inscrierea pe site. Daca nu doriti sa 1l folositi, 1l
puteti dezactiva.

- /Administrare coduri terti”: aceasta rubrica are mai multe taburi. De la , Text subsol” puteti
administra ceea ce se afiseaza sub designul site-ului. Aici puteti pune, de exemplu, diversele coduri
care afiseaza ,buline” de trafic sau de parteneriat cu alte site-uri. ,Share social” este o secventa de
cod generat cu ajutorul AddThis.com, care apare pe paginile de produs. Acest cod permite
utilizatorilor diverse actiuni sociale, cum ar fi ,Like” pe Facebook sau ,share” pe Twitter. Tabul
»Facebook” nu contine decat un camp cu ajutorul caruia puteti actualiza cheia de Facebook a
magazinului dumneavoastra, necesara pentru integrarea loginului cu cont de Facebook. Cheia se
poate obtine de pe site-ul Facebook, din sectiunea , Developers” (http://developers.facebook.
com/). Pentru a primi o cheie de activare trebuie mai intai sa va inregistrati aplicatia (adica
magazinul) la Facebook. Magazinul contine si un mic ,Translator” care, daca este activat, va folosi
Google Translate pentru traducerea simultana a site-ului.

- ,Configurare server e-mail”: configurarea trimiterii emailurilor. Este un pas foarte important,
deoarece pe email se transmit datele de login, comenzile si alte informatii utile (de exemplu,
parola uitata). De aceea trebuie sa va asigurati ca e totul setat cum trebuie. Exista doua metode
care pot fi configurate: prin functia de php Sendmail() si printr-un server SMTP. Daca nu detineti
propriul server, dedicat sau VPS, va sfatuim sa configurati metoda SMTP. De regula, datele necesare
configurarii se gasesc in CPanel, cu mentiunea ca in cele mai multe cazuri e suficient sa puneti
ylocalhost” la campul de server.

- ,Suspendare magazin”: in cazul in care magazinul e in constructie, puteti activa aceasta pagina.

I”



2.5 Submeniurile rubricii ,,Alte instrumente”

- ,Administratori magazin”: de aici puteti defini utilizatorii care au acces la interfata de
administrare a magazinului. Utilizatorii pot fi de doua feluri: simpli si agenti de vanzari. Agentii de
vanzari vor prelua automat comenzile venite pe adresa magazinului, si numele lor va fi afisat in
comand3. in cazul in care existd mai multi agenti, comenzile vor fi alocate succesiv.

- ,Instrumente Google”: puteti integra site-ul cu Google Analytics - e-Commerce edition si
Webmaster Tools. Integrarea cu Google Analytics - e-Commerce edition necesita operarea unor
setari in profilul din Google Analytics. Va recomandam sa cautati in sectiunea de Ajutor de pe site-
ul Google Analytics informatiile legate de acest lucru.

- ,Mentenanta” si ,,Mentenanta avansatd”: sunt doua rubrici cu ajutorul carora puteti rezolva
diverse probleme tehnice aparute pe magazin, cum ar fi lipsa drepturilor de scriere pentru poze
sau stergerea comenzilor gresite.

- ,Operatiuni globale”: este un meniu sensibil, la care nu trebuie sa aiba acces oricine, deoarece
puteti realiza operatiuni majore, cum ar fi golirea totala a unei categorii.

- ,,Optimizari MySQL”: dupa ce faceti schimbari majore in magazin (addaugare de produse, de
categorii etc.) este bine sa consultati aceasta rubrica si sa apdsati pe butoanele in forma de
sageata.

- ,Blocare IP”: puteti bloca adresele IP care nu va convin. Pentru a bloca un IP il introduceti in
casuta de input din dreapta sus si apadsati pe semnul plus.

- ,Curatare virusi”: daca antivirusul va spune ca magazinul este virusat, incercati eliminarea
virusilor cu acest instrument.

- ,Export baza de date”: este un instrument care va permite sa faceti un backup complet al bazei
de date (produse, categorii, specificatii etc.). Folositi acest instrument macar o data pe luna pentru
a fi siguri ca nu pierdeti date importante. Daca doriti sa faceti si un backup al pozelor, atunci
trebuie sa folositi instrumentele puse la dispozitie de CPanel.



i Ultima actualizare: de 1 iulie 2011
it In cazul in care doriti afisarea simultana a celor 3 tipuri de homepage, va trebui sa operati modificari in codul sursa
al fisierului index.php
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